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سياسـتگزاري  ريزي و     هاي جانبي حاصل از آن در اقتصاد ملي و برنامه           به منظور تعيين نقش صادرات گل محمدي و فرآورده        

 سـاله  6صادرات گلاب، اسانس، مربا و غنچه گلسرخ ايران به كشورهاي آسيايي در يـك دوره      رسمي  مطلوبتر در اين زمينه، آمار      

مورد بررسي قرار گرفت و سهم هر يك از اين بازارها از صادرات محصولات مـذكور طـي دوره مـورد                     ) 1384 تا   1379از سال   (

 آن مربوط بـه     � 55 كشور آسيايي گلاب صادر شده كه بيش از          23 به    از ايران  ،وره مورد مطالعه  در طي د  . مطالعه مشخص گرديد  

 كشور اسانس صادر شده كه مقدار آن از ابتداي دوره تـا سـال               7فارس بوده است و نيز به         نشين حوزه خليج    بازار كشورهاي شيخ  

 با عدم تقاضا از سوي بازارهاي هـدف مواجـه           1383در سال    با نرخ رشد منفي و       1382 ولي در سال     ، روند افزايشي داشته   1382

صـادرات مربـاي    .  كشور صادرات غنچه گلسرخ صورت گرفته اسـت        3 كشور صادرات مربا و نيز       4همين طور به    . گرديده است 

يـانگر ايـن     شديد صادرات در طي دوره ب      ياهنوسان.  برابر داشته است   9گلسرخ در انتهاي دوره نسبت به ابتداي آن رشدي معادل           

 .اري بهتر دارندزريزي و سياستگ است كه اين بازارها قابليت افزايش صادرات را در سايه برنامه

 

 . صادرات، گل خشك و غنچه، گلاب، مربا گل محمدي،اسانس گل محمدي: واژه هاي كليدي
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تجــارت خــارجي و صــادرات در اقتصــاد كشــورها از 

يكي از اهداف اصـلي     اي برخوردار است و       اهميت فزاينده 

ــعه     ــاي اقتصــادي كشــورهاي در حــال توس ــه ه در برنام

اهميت و جايگاه تجـارت خـارجي در        . محسوب مي شود  

حدي است كـه    ه  رشد و توسعه اقتصادي اين كشورها تا ب       

 ـ      موتـور رشـد و     " عنـوان    هصاحبنظران علم اقتصاد از آن ب

در حـال حاضـر تـلاش       . كننـد    يـاد مـي    "توسعه اقتصادي 

ي در سطح جهان به خصوص از طرف كشورهاي         ا  گسترده

در حال توسعه جهت تشـويق شركتهايشـان بـه صـادرات            

 زيرا ايـن فعاليـت مهـم، باعـث توسـعه            ،پذيرد  صورت مي 

ــود    ــل و بهب ــتغال در داخ ــزايش اش ــابتي، اف ــيعت رق وض

 .درآمدهاي ارزي كشور مي شود

با توجه به اهميت لزوم كاهش وابستگي به درآمـدهاي          

و همچنين با توجـه بـه تأكيـد برنامـه چهـارم             نفتي كشور   

 ساله كشور براي توسعه صـادرات       20انداز    توسعه و چشم  

غير نفتي ضرورت توجه به نقش كشاورزي و منابع طبيعي          

تـر    در ايجاد بستر مناسب جهت توسعه صادرات برجسـته        

 .شود مي

ــان دارو ــاه گياهـ ــجايگـ ــادي، يـ ــعه اقتصـ ي در توسـ

تـوان   حدي اسـت كـه مـي      ه  بي،  ياشتغالزا و   محيطي زيست

جهــت   درامــروزه رونــد تعميــق و احيــاء آن را بــه ويــژه



 هاي حاصل از گل محمدي ايران در قاره آسيا بررسي بازار فرآورده
374

هـاي   ،  به عنوان يكـي از شـاخه        افزايش صادرات غيرنفتي  

گـل   .نظر قـرار داد    ملي در كشور مد   اقتصاد  اصلي توسعه   

 از خـانواده  .Rosa damascena Millمحمدي با نام علمي 

Rosaceace و از جــنس Rosa  اهــان از جملــه ايــن گي

اارزش ايـن گيـاه      گلاب و اسانس از محصولات ب      .باشد  مي

. گـردد   كشـورهاي جهـان صـادر مـي      از رخـي از ايران به ب   

  ايـران و   سازگاري مناسب گـل محمـدي بـا آب و هـواي           

 كه جزو گياهان با نياز آبـي كـم          مناطق كوهستاني و مرتفع   

موجـب توسـعه گلسـتانها و ايجـاد كارگاههـاي            باشـد   مي

حاصـل  هـاي    وردهآفرساير   توليد و عرضه     گلابگيري براي 

در حـال    .به بازارهـاي داخلـي و خـارجي گرديـده اسـت           

بـا    اسـتان كشـور    20در  حاضر گلستانهاي گـل محمـدي       

. باشـند   ميسطح زير كشت     هكتار   10000 بيش از    وسعت  

گلابگيري سنتي و صنعتي گل محمـدي       متعدد  كارگاههاي  

جـانبي  هـاي    وردهآ توليد فر  در جهت  ايجاد اشتغال مولد     با

 ـ      گل بـراي عرضـه بـه بـازار        اين   ويـژه  ه  هـاي داخلـي و ب

بيشترين سـطح  . فعاليت دارندصادرات به بازارهاي جهاني    

زير كشت گل و توليد گـلاب و صـادرات آن مربـوط بـه               

 .)1384 كيايي، (باشد مي اصفهان  واستانهاي فارس، كرمان

ر كميت  ايران به دليل دارا بودن ماده اوليه مناسب از نظ         

و كيفيت محصول يكي از بزرگترين توليدكنندگان گـلاب         

عطر و گلاب گلسـرخ ايـران بـه علـت           . باشد  ميدر جهان   

ــوا   ــب آب و ه ــرايط مناس ــي   ي،  ازيش ــت خاص مرغوبي

اكثـر  .  از شهرت جهاني برخوردار اسـت       بوده و  برخوردار

ه خلــيج فــارس،  انــواع مختلــف زكشــورهاي عربــي حــو

 خريـداري  را از ايران     فاده خود  مورد است  گلاب عرقيات و 

كارگاههـاي   مراكـز و فعاليتهـاي  متأسـفانه اكثـر    .دمي كنن ـ

كمتـر  . گيـرد  گلابگيري كشور به صورت سنتي انجـام مـي        

ن كننـده آ  مـواد توليـد   ياه ـتركيب اي بـا شـيمي   كننده توليد

ــنا ــ.ي دارديآش ــدم   ه  ب ــامل ع ــي ش ــكلات كيف ــت مش عل

يهاي بهداشـتي و   شيميايي، ويژگياهيكنواختي رنگ، تركيب 

  .بندي بازار آن دچار نوسان شده است بسته

 

 
 نمونه اي از يك كارگاه گلابگري سنتي در -1 شكل

 كاشان

 
 56 شناخته شده گل محمدى در كشور هاي تعداد گونه

 ها بعضى از گونهگلاب توليد شده از  .مي باشدگونه 

اى بو بودن بر  اما به علت بى،باشد ي مييبالابازده داراي 

 .)1385 رضائي،(ست يتهيه گلاب و اسانس مناسب ن

 

 مواد و روشها

هــا از داده هــاي گمــرك ايــران  جهــت انجــام بررســي

آمار و اطلاعـات صـادرات بـراي سـالهاي          . استفاده گرديد 

 از دفتــر آمــار و خــدمات ماشــيني 1384تــا پايــان  1379

 32گمرك ايران اخذ و بعـد از بررسـي آمـار و اطلاعـات               

ــر ــرك بازارچــه5ك و اداره گم ــدار    گم ــرزي، مق ــاي م ه

محصولات صادره شده از طريق اين گمركات، استخراج و         

محصـولات صـادر شـده      . بازارهاي هدف مشخص گرديد   

 :گردد بنديهاي زير در آمار گمرك ثبت مي طبق دسته

 هـاي اسانسـي سـفت،       هاي اسانسي از جمله روغن      روغن  -1

 )330129ه گمركي كد تعرف(هاي اسانسي مطلق  روغن      
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محلول غليظ روغنهـا، اسـانس، آبهـاي مقطـر خوشـبو و              -2

كـد تعرفـه گمركـي      (محلولهاي آبـي روغنهـاي اسانسـي        

330190( 

هاي كه با پختن      وردهآهاي ميوه، مارمالادها و فر      مرباها، ژله  -3

كـه در ايـن     ) (200799كد تعرفـه گمركـي      (همراه است   

و تفكيـك   مطالعه فقط آمار مربا گل و گلسـرخ اسـتخراج           

 .)شده است

گل خشك، گل بريده، گل خشك طبيعـي، گـل خشـك             -4

صنايع دستي، گل سرخ خشك شده، غنچـه گـل سـرخ،             

كـد تعرفـه    (انواع گل، گلبـرك خشـك، گيـاه آپارتمـاني           

كـه درايـن مطالعـه فقـط آمـار گلبـرك            ) (60390گمركي

خشك،  گلسرخ خشك شده و غنچه گلسرخ  اسـتخراج           

 .)و تفكيك شده است

بنـديهاي فـوق، محصـولات        بررسي هر يك از دسته    بعد از   

گلاب، اسانس، مربا و غنچه گـل       : شامل(مرتبط با گل محمدي     

از ســاير محصــولات تفكيــك و آمارهــاي مربوطــه ) محمــدي

استخراج گرديد و با استفاده از نتايج حاصل از بررسي اطلاعات           

سري زماني بازارهاي هدف محصـولات گـل محمـدي ايـران            

، بـه بررسـي     1384تا پايان    1379ه زماني سالهاي    مربوط به دور  

ا طـي دوره مـورد      هسهم صادراتي ايران از آن بازارهـا و نوسـان         

اري مطلـوبتر پرداختـه     زريزي و سياسـتگ     مطالعه به منظور برنامه   

وضيعت صادارت گلاب، اسانس، مربا و غنچه گل        .  شده است 

 ـ           ب محمدي به كشورهاي مقصد طي دوره مورد مطالعه بـه ترتي

ول و  مورد بررسي قرار گرفته و اعداد و ارقـام موجـود در جـدا             

 .نمودارهاي مربوطه آمده است

 

 نتايج

  صادرات گلاب

 صادرات گـلاب ايـران بـه كشـورهاي          ياه نوسان 1جدول  

نرخ رشـد   . دهد  آسيايي را در طي سالهاي مورد مطالعه نشان مي        

 كاهش صادرات   82 نسبت به    83درصدي در سال     22/40منفي  

 درصدي روند   28 با نرخ رشد     84ا نشان مي دهد ولي در سال        ر

در كـل   . دهـد  افزيشي در مقدار صادرات گـلاب را نشـان مـي          

صادرات گلاب در طي دوره مورد مطالعه نسبت به ابتداي دوره           

عليرغم افـزايش نـرخ رشـد مقـدار         . روند افزايشي داشته است   

يـالي و   صادرات گلاب متاسفانه شاهد  نرخ رشد منفي ارزش ر         

 هستيم و اين بيانگر كاهش قيمت صـادراتي         84دلاري در سال    

 .باشد گلاب نسبت به سالهاي قبل مي

 
 1384 لغايت 1379مقدار ومبلغ دلاري وريالي صادرات گلاب به آسيا از  -1جدول 

 درصد تغييرات
 ارزش دلاري )هزار ريال(ارزش )تن( وزن سال

 ارزش دلاري ريالي ارزش وزن

79 1900 3302897 1881993    

80 2/2065 3583561 2041915 69/8 49/8 49/8 

81 4/3285 26445322 3455676 08/59 96/637 23/69 

82 8/4341 41038674 4/5181653 33/31 18/55 94/49 

83 2579 26703767 78/4286009 22/40- 69/550 28/17- 

84 7/3321 35364315 35/4974275 79/28 75/86- 27/7- 
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 كشـور   23در طـي دوره مطالعـه بـه         صادرات گـلاب    

 ـ   9آسيايي صورت گرفته كـه از ايـن تعـداد بـه              ه  كشـور ب

 ولي با حجم صادرات متفاوت را در سـال          ،صورت مستمر 

 81 كشور و در سـال       12  به    80 كشور و در سال    15 به   79

  بـه    83 كشور و در سال      14 به   82 كشور و در سال      15به  

 كشـور صـادرات گـلاب       14  بـه  84 كشور و در سـال       12

بزرگترين بازارهاي هدف گلاب ايران در ميـان        . يمه ا داشت

ي در خلــيج فــارس،  بــازار كشــورهاي يكشــورهاي آســيا

امارت متحده عربي،  بحرين،  كويت و قطر بوده اسـت و             

لـق بـه گـلاب      ع درصد گلاب اين كشـورها مت      55بيش از   

 .  باشد ميايران 

 كشور عربي و    10كه از    بيانگر آن است     مطالعات نتايج

خليج فارس به هفت كشور به طور مسـتمر در طـي دوره             

مورد مطالعه  صادرات گلاب داشته وهمچنين نـرخ رشـد           

ــه كشــور لبنــان حــاكي از رونــد كاهشــي  -99 و  -50   ب

صادرات گلاب ايران در سـالهاي اول دوره مـورد مطالعـه             

 وبا توجه بـه سـطح پـايين مناسـبات اقتصـادي             بوده است 

وبازرگاني ايران با كشـور اردن صـادرات گـلاب بـه ايـن              

كشور مبنا نفوذ ودستيابي به بازارهاي آن باشد  اميد اسـت            

تجار ايراني با مطالعه و آگاهي كامل بتواننـد بـه بازارهـاي              

كشورهاي حوزه خليج فارس وعربي كه سهم ناچيزي و يا          

 نداريم نفوذ كرده وسهم     گل محمدي صادرات محصولات   

 )2جدول (ند ات را در اين كشورها افزايش دهصادر

 كشور آسياي شـرقي واردكننـده گـلاب از          8در ميان     

ايران بيشترين سهم واردات گلاب را كشورهاي افغانستان        

افغانسـتان در طـي دوره   ، خود اختصاص دادند  ه  و تايوان ب  

ه مسـتمر از ايـران گـلاب وارد كـرد         به طـور    مورد مطالعه   

ــ. اســت ار و ضــريب تغييــرات ميــزان علــل انحــراف معي

 شـديد   ياهصادرات گلاب به اين كشور حـاكي از نواسـان         

 ).3جدول  (باشد ميصادرات در طي دوره مطالعه  

 صادرات گلاب به كشورهاي آسياي ميانـه و         4جدول  

دهـد    در طي دوره مورد مطالعه نشان مـي        المنافع را   مشترك

ــي  ــراين ط ــه كشــور اوك ــنك ــهم اي  را   دوره بيشــترين س

صادرات گلاب ايران به خود اختصاص داده است و اين          زا

مهم مربوط به دو سال اول دوره مورد مطالعـه مـي باشـد               

يـم و   ه ا كه متاسفانه بعداز آن صادراتي به آن كشور نداشـت         

يم باتوجه به   ه ا در منطقه از دست داد     بازار مهم اوكراين را   

 درصدي بايستي  با برنامه ريـزي و شـناخت        47نرخ رشد   

امل حضور قدرتمند خـودرا درايـن بـازار مهـم بدسـت             ك

جمهـوري آذربايجـان دومـين      .  و به آن نفـوذ كنـيم       اورده  

 ـ         طورمسـمتر از   ه  كشور منطقه است كه بيشترين سـهم و ب

ايران گلاب وارد كرده  است از طرفي ضريب تغييـرات و            

 صادرات ايـران بـه ايـن        ياهانحراف معيار آن مويد نوسان    

ي يذربايجان ازجمله كشورها  آمهوري  ج. كشور بوده است    

است كه بـه رغـم نفـوذ قابـل ملاحضـه تجـار ايرانـي در                 

بازارهاي آن در سالهاي اوليه اسـتقلال،  سـهم نـاچيزي از             

 در  صادرات گلاب و محصولات جانبي گل محمدي ايران       

 صـادرات بـه سـاير كشـورهاي         . آن جمهوري داشته انـد    

 ولـي   ، نيسـت  منطقه  جزيي و ناچيز است كه قابـل طـرح          

، بنــابراين بــراي شــروع وآغــاز صــادرات  مناســب اســت

ين بازارها بـه عنـوان يـك بـازار هـدف            در مورد ا  توان    مي

ي نمود  وسـهم     بالقوه با برنامه ريزي صحيح سرمايه گذار      

 ).4جدول  (اد خود را افزايش د
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 فارس و كشورهاي عربي  طي  ميانگين انحراف معيار ونرخ رشد صادرات گلاب به كشورهاي حوزه خليج-2جدول 

 84 تا 79سالهاي 
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 ���)�����	
( ����� ����  ���� ��� ��� 

���
 

 �����

 �����

���� 
�	!��	� 

 "��#��

��	�� 

 $%�&

'��		*� 
+,	-	� +,%./�� 01 02 03 04 05 

��#'()�* 	 	 	��   	�� 	��     
�+,+-+. 	 	 ���   ��� ���     
�����0 	 	 ����
   ����
 ����
     
��1 2��3� � � ���� ���� ��/

  ��� ����    	�	� 

��4�5�' � � ��
 ��� 
� �� ���     
%6��7 � 3 �
� ��
 �
/��  	�
 	���  ��� ���   
�4�8 � � 
��� �
�� ��/��  ���� �����   	� � 

��#$9�:.� � � �		�� 	���� �
/�
  ��� ����� 	�	 	��  ��� ���  

 



 هاي حاصل از گل محمدي ايران در قاره آسيا بررسي بازار فرآورده

 

378

 منافع طي سالهايالرخ رشد صادرات گلاب به كشورهاي آسياي ميانه و مشرك  ميانگين انحراف معيار ون-4جدول 

 84 تا 79 

 نرخ رشد دور موردمطالعه )كيلوگرم(وزن 

 نام كشور

تعداد 

سالهاي  

 صادرات
ميانگين

انحراف 

 معيار

ضريب 

 تغييرات
 84 83 82 81 80 حداكثرحداقل

102         445 220 33,93 113 333 2 قرقيزستان

         7523211067247 19 17720 92952 2 اوكراين

       216   95 30 52 5/32 5/62 2تاجيكستان

-25-42       700 300 69/25 120 467 3 روسيه

419-12    -31 623 120 44 119 270 4 تركمنستان

-93  233 -94   1095 13 26/74 254 342 4 ازبكستان

-61-86 218948-79 20367 600 27/48 3339 6916 6 آذربايجان

 

  سنصادرات اسا

 بيشترين ميانگين صادرات 5با توجه به نتايج جدول 

اسانس درميان كشورهاي آسيايي مربوط به كشور 

آذربايجان و تركمنستان است و همچنين نرخهاي رشد 

منفي ومثبت مربوط به كشورهاي آذربايجان وتركمنستان  

كيه حاكي از روند افزايشي وكاهشي صادرات اسانس وتر

 بازار مهم مي باشد كه علل انحراف معيار و 3به اين 

ضريب تغييرات صادرات به اين كشورها حاكي از 

نوسانهاي شديد صادرات اسانس در طي دوره مورد 

 از 83باشد  كه كشورهاي واردكننده از سال  مطالعه مي

بيشترين صادرات اسانس در . ايران اسانس وارد نمي كنند

ذربايجان مي باشد كه قيمت آ مربوط به كشور  81سال 

صادراتي آن پايين تراز قيمت پايه تعيين شده از طرف 

 .باشد سازمان توسعه تجارت ايران مي

  

  ميانگين انحراف معيار و نرخ رشد صادرات اسانس به كشورهاي آسيايي-5جدول 

 نرخ رشد دوره مورد مطالعه وزن

 نام كشور

تعداد 

سالهاي 

 صدور
 ميانگين

انحراف

 معيار

ضريب 

 تغييرات
 8384 82 81 80 حداكثر حداقل 

      86 86   86 1 كويت
      207 207   207 1 گرجستان
      5/0 5/0   5/0 1 روسيه

      155 155   155 1 تحدهمامارات 
   ��� �����  72636 254 2409658/98 24443 3 آذربايجان

���  1497 163 60 413 680 3 تركيه  134   
   -32 23 83 4406 1950 97/15 516 3231 4 تركمنستان
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 84تا پايان  79 در صد تغييرات مقدار و مبلغ دلاري و ريالي صادرات اسانس به آسيا از -6جدول 

 درصد تغييرات
 وزن سال

 ارزش

 )هزار ريال(

 ارزش ارزي

 )دلار(ارزش ارزي  )هزار ريال(زش ار وزن )دلار(

1379 �/�  ������� �������    

1380 ��/�  	�
�
��� �
����� ��/	��  �
/�	  �	/�
  

1381 �/��  �������� �	����� �
/	���  
�/��  ��/���  

1382 ��/�  �
�	���� 	������� �
/���  �
/���  ��/�

  

1383    	���  	���  	���  

1384 �/�  	�	�� 	�/	��	     

 

 80 بــه 79بررســي مقــدار صــادرات اســانس از ســال 

يش زادرصدي نشان داده و ايـن رونـد بـا اف ـ           130افزايش  

 درصـدي نسـبت     94  و كاهش     81درصدي در سال    1422

  عدم  تقاضا از طرف بـازار هـدف         83 ودر سال    82به سال 

  نوسانهاي شديد در صادرات اسانس  به كشورهاي          .است

 .  علل آن نياز به بررسي داردقاره آسيا نشان مي دهد كه

 

  صادرات مربا گل محمدي

صادرات كل مربا به دنيا در طي دوره مورد بررسي  به            

نجـايي كـه هـدف تحقيـق        آاز  . مي باشـد   4 جدول     حشر

بررسي صادرات مربا گل محمدي است ستون دوم جدول          

فوق شامل انواع مربا مي باشد كه درآمار گمـرك مقـداري            

نوان  مربا و مرباجات قيد شـده اسـت          از صادرات تحت ع   

كه مشخص نيست چه  سهمي از اين مربا جات مربوط به            

 گـل سـرخ از      يمار مربا آ فقط   بنابراين.  است گل محمدي 

بررسـي  .  در ستون سوم نوشته شـده اسـت        كل تفكيك و  

دهـد   صادرات مربا به آسيا در طي دوره مطالعه  نشان مي          

وره روند نزولـي     گل محمدي در طي د     يكه صادرات مربا  

و رسـد     بـه صـفر مـي      83 و 82كه در سال   طوريه  داشته ب 

 در  1127 با نرخ رشد     81  به نسبت سال    84دوباره درسال   

ــدار صــدور  شــديد در صــادرات ياه نشــان از نوســانمق

 . باشد مي

 

 84 تا79 گل محمدي از سال ي صادرات انواع مربا و مربا-7جدول 
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���� �/�	��  ��	���	� ��/�������  �/�
  ����	� ��/���	�  ���� ��	� ���� 

ر كمرگ تحـت عنـوان      بررسي صادرات مربا كه در آما     

 از سـال     نشان مي دهد كـه      گل وگلسرخ  درج شده     يمربا

 گل وگلسرخ سير نزولي     ي صادرات مربا  با عنوان مربا      79

 9در حـدود     79 نسـبت بـه      1384كه در سال    داشته است   

 برابر افزايش  پيدا كرده و در طي دوره مورد مطالعه همـان            

 4وره   طـي د   شـود طور كه در جدول زير نيز مشاهده مـي          

غيراز كشور عراق كه    ه   ب ،  اند كشور از ايران مربا وارد كرده     

ــالهاي  ــي س ــترين  84 و81ط ــه  را واردات بيش ــته بقي داش

 اند  رها فقط يكبار واردات داشتهكشو

 

 84 تا79 گل محمدي به تفكيك كشورها از سال يصادرات مربا) كيلوگرم( وزن -8جدول 

 1384 1383 1382 1381 1380 1379 كشور

      4710 عربستان سعودي

     1621  ژاپن 

 26417   2149   عراق

 16696      روسيه فدراسيون

 

 صادرات گل خشك وغنچه

هاي رشد مثبت     نرخ 6با توجه به نتايج جدول شماره        

سه سال اول و سال آخر دوره مورد مطالعه بيانگر آن است      

كه مي تـوان سـهم صـادرات گـل خشـك و غنچـه رابـه                 

ارهاي هدف بالقوه با برنامه ريزي صحيح وبسته بنـدي          باز

 83 و 82نرخ رشد منفي طي سـالهاي       .  مناسب افزايش داد  

در .  باشـد   حاكي از روند كاهش صادرات  دراين سالها مي        

 طي دوره موزد مطالعه به سه كشور امارات متحده، تـايوان          

كـه بيشـترين سـهم را     كـرده ايـم     سنگاپور غنچه صـادر    و

 . حده داشته استامارات مت

 

 84 تا پايان 79  طي سالهاي  آسيامحمدي به  گلگادرات گل خشك و غنچه و گلبر ص-9جدول 
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 84 تا پايان  79محمدي طي سالهاي  صادرات غنچه  گل -10جدول 

1381 1382 1384 

 كشور
 )تن(وزن 

 ارزش

 )هزارريال(

ارزش 

 دلاري

وزن 

 )تن(

 ارزش

 )هزارريال(

ارزش 

 دلاري
 )تن(وزن 

 ارزش

 )هزار ريال(

ارزش 

 دلاري

امارات 

 متحده عربي
   	� ������ �	 ���� �����
�� �	/�

�  


/�� ����	��� ����       تايوان���  


� 	�� سنگاپور��
� ��       

 

 بحث

ي هدف و صـادرات     در اولين گام فرآيند تعيين بازارها     

  محصول به اين بازارها، مهم اين است كه در سايه بررسي           

و مطالعه بازارهاي مختلف بايد تصميم بگيريم كه در بازار          

گذاري شود و نقاط قـوت و ضـعف           كدام كشورها سرمايه  

كننده   صدور كالا، فلسفه و اهداف شركت با عوامل محدود        

 شــركتها بايــد .و امكانــات بــالقوه بــازار تطبيــق داده شــود

تصميم بگيرند كه آيا بـا پيـدا كـردن بازارهـاي جديـد در               

كشــورهاي موجــود گســترش يابنــد يــا اينكــه بازارهــاي  

تركيـب  .  در ساير كشورها مورد توجه قرار دهند       ،جديدي

كنـد كـه در       اين دو بعد، چهار راهبرد مختلف را ايجاد مي        

 :نمودار زير نشان داده شده است

 

 
 

 "صادراتي خـود را از      راهبرد   بايد   ايران،صادركنندگان  

 صــادرات بــا فلســفه "بــه  "صــادرات بــا فلســفه فــروش

طور كـه در جـداول و نمـودار      همان.تغيير دهند بازاريابي  

 كشور  9ي تنها به    ي كشور آسيا  22 ميانكنيد از    مشاهده مي 

ــل   صــادرات مســتمر گــلاب  و در ســاير محصــولات گ

ــت م ــب كمترداش ــه مرات ــمه احمــدي ب چــون بعضــي از . ي

 صـادرات بـا فلسـفه فـروش         راهبـرد صادركنندگان مـا از     

تبعيت مي كردند كه  در آن، محصول، قيمت يا فعاليتهـاي            

تشويقي و ترغيبي با نيازهاي خـاص بـازار هـاي جهـاني             

شود و باعث عدم تقاضا و استمرار صادرات          هماهنگ نمي 
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يران تعـداد زيـادي از شـركتها بـا          امروزه نيز مـد   . گردد  مي

المللي و كسب تجربـه       ها به صحنه هاي بين     ورود شركت 

و يا ورود رقبا به بازارهـا تبعيـت از  فلسـفه بازاريـابي در                

 . دانند ي ميرصادرات ضرو

ــابي "در  ــا فلســفه بازاري ، صــادركنندگان "صــادرات ب

لي را بـدون تغييـر بـه         در بازار مح    را محصول عرضه شده  

كنند تـا     آنها تلاش مي  . المللي صادر نمي كنند    ن بين مشتريا

محصول را با نيازهـا و ترجيحـات مشـتريان بـازار هـدف              

ما بايد تلاش نماييم تا با ابزارهـا        . المللي هماهنگ كنند    بين

ل تبليغاتي نوين، با فلسفه بازاريـابي بـه بازارهـاي           يو وسا 

 . بين المللي دسترسي پيدا كنيم نه با فلسفه فروش

 افزايش كيفيـت    صادركنندگان ما بايستي ضمن   نابراين  ب

 ،  از طريق بازاريابي مناسـب       وافزايش صادرات   بسته بندي 

ارتباطات موثر در مـورد ارائـه ويژگيهـا و يـا كاربردهـاي              

به عنوان  ( محصول براي خريداران در بازار هاي صادراتي        

به وسيله بروشورهاي خلاق با عكس هـا و كارهـاي           مثال  

 . دن ايجاد نماي)بليغاتي متفاوتهنري ت

يكي از روشهايي كـه هميشـه در سـطح جهـان بـراي              

جلب رضايت مشتري در حـال تحـول بـوده اسـت بسـته              

بسته بندي نقـش    واقع  در  .  بندي محصولات غذايي است   

در متاسـفانه   .  اصلي را در ايجاد ارزش افزوده ايفا مي كند        

ي بــه صــورت فلــه ارا   كشــورمانگــلاببعضــي مــوارد 

دليل ضعف بسته بندي بعـد از صـدور         ه  ب،    .صادرمي كنند 

  صادر مي شود   داًوسيله كشورهاي واسط مجد   ه  از كشور ب  

  از ايـن محصـول     ارزش افزوده حاصل از بسـته بنـدي          و

  . يب كشورهاي ديكر مي گرددصن

در جانبي گل محمـدي     براي افزايش سهم محصولات     

 در جهـت     اقـداماتي  ،تركيب صادرات غيرنفتي لازم اسـت     

بهبود كيفيت محصولات صورت گيـرد و همزمـان بـا آن،             

در اين  . اعمال روشهاي پيشرفته بازاريابي مدنظر باشد     بايد  

در .  رابطه لازم است به بازاريابي اهميت كـافي داده شـود          

.  اين مورد ضرورت دارد به مفهـوم بازاريـابي توجـه كنـيم            

 از فعاليتهاي   مجموعه اي : از  بيشتر  مفهوم بازاريابي عبارت    

بازرگاني كه جريان كالا يا خـدمات را از توليـد كننـده تـا               

ايـن فعاليـت شـامل      . مصرف كننده نهايي هدايت مي كنـد      

طيف وسيعي از اقدامات نظير خريـد مـواد اوليـه، توليـد،             

كنترل كيفيت، حمل و نقل و انبارداري، آماده سازي بـراي           

ســايي مصــرف، انجمــاد، بســته بنــدي، تعيــين قيمــت، شنا

مشتري، تبليغات، فروش و خـدمات بعـد از فـروش مـي             

ها نشان مي دهد كـه از نظـر بازرگانـان             نتايج بررسي . شود

بيشترين مشكلات در مرحله حمل ونقل و بيمه بـه لحـاظ            

هزينه بالا و از نظـر صـاحبنظران در مرحلـه بازاريـابي بـه               

لحاظ سنتي بودن و ضعف در تشخيص بازارهـاي هـدف           

  .باشد ميرساني  جديد و اطلاع
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صادرات محصولات گل محمدي همواره با مشـكلات        

مشكلاتي همچون كمبود   . و موانع زيادي همراه بوده است     

اطلاعات و دانش فني،  فقدان فرهنـگ و فرهنـگ سـازي             

صادراتي، عملكرد ضعيف تشكيلات و نهـاد هـاي متـولي           

،  يكـي از موانـع و مشـكلات جـدي         . امر صادرات وغيـره   

 ر بـه منظـو    .عدم رعايت استانداردهاي بـين المللـي اسـت        

افزايش رشد واقعي صادرات الزاما بايد تغييرات ساختاري        

در بخش توليد و مهيا كردن  شرايط مطلوب بـراي بهبـود             

 مـد نظـر قـرار       وضيعت توليد با استانداردهاي بين المللـي      

مـي تـوان    با توجه به نتايج كلي حاصل از بررسـي،            . گيرد

 :شرح زير ارائه نموده بهايي شنهادپي



  4، شماره 22جلد ياهان دارويي و معطر ايران، فصلنامه تحقيقات گ
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تنوع بازارهاي هدف محصـولات گـل محمـدي          -١

نكتــه ) اســانس،  گــلاب،  مربــا،  گــل خشــك و غنچــه(

تـوان در سـايه       اي است كه با توجه به آن مي         كننده  اميدوار

تـر،    بررسي، مطالعه و توجه بيشتر،  برنامه ريـزي صـحيح          

  . منابع درآمدي ارزي كشور را افزايش داد

لاش براي كاهش تعرفه ورود كالاهاي ايراني به        ت -٢

ــه   ــز تنظــيم موافقتنامــه هــاي تعرف بازارهــاي هــدف و ني

  توسط دولتترجيحي

ــزايش كمــي  -٣ ــه اف ــت دادن ب ــن  اولوي ــي اي  و كيف

هاي توسـعه بخـش كشـاورزي         ريزي  محصولات در برنامه  

 در جهت تسريع در نيل به جهش صادراتي

يلي،  صنايع   حمايت از ايجاد و توسعه صنايع تبد       -�

 بندي،  فرآوري و ديگر صنايع جنبي بندي،  درجه بسته

رساني تجاري،  بـه ويـژه         ايجاد پايگاههاي اطلاع   -�

در بهبود صنايع جنبـي فـرآوري مربـوط بـه محصـولات             

كشاورزي و محصولات جـانبي گـل محمـدي خـارج از            

 حضور بنگاههاي توليـدي     كشور يعني تقويت و گسترش    

ها و سمينارهاي تخصصي خارج     و صادراتي در نمايشگاه   

 . از كشور

ــوزش  -� ــرويج و آم ــتي و    ت ــايل بهداش ــاي مس ه

استانداردها از مرحله توليد تـا مرحلـه صـدور و مسـايل             

 بازاريابي

 كشور وارد كننـده محصـولات گـل         14كشور ايران از    

در ) اسانس، گلاب، مربا، گـل خشـك و غنچـه         ( محمدي  

.  دارديرمسـتمر صادرات غي  دارد    سهم ناچيزي   با قاره آسيا 

، برگـزاري   با حضور فيزيكي در بازار هاي هـدف        بنابراين  

 صحيح و شناخت كامل از بازارها        هاي برنامهنمايشگاهها،  

 نيز  بلكه آن را افزايش   مي كنيم،   نه تنها سهم خود را حفظ       

 لزوم ايجاد تشكل    ري، تجا هاي    اتخاذ سياست . خواهيم داد 

دي و همچنـين    صادراتي براي محصولات جانبي گل محم     

ايجاد مركـز تحقيقـات و مطالعـات بازاريـابي و شـناخت             

بازارهاي جهـاني و شناسـاندن هرچـه بيشـتر محصـولات            

جانبي گل محمدي و موارد استفاده آن و صدور مشـتقات           

.  باشد  ميآن از طريق صنايع تبديلي كشاورزي قابل مطالعه         

المللـي محصـولات      جهت پويا نگهداشـتن بازارهـاي بـين       

كننده مربوطه را     ي گل محمدي،  بايستي رفتار مصرف      جانب

هـا،  مراحـل توليـد تـا           شناخته و مطابق با ميل و سليقه آن       

  و يـا   صدور  محصولات جانبي گل محمدي را شكل داده        

به عبارت ديگر مهمترين كار،  شناسـايي بازارهـاي مـورد            

 باشد مينظر 
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ا در ايـن بررسـي      م از كليه عزيزاني كه ما ر      يدان  لازم مي 

دكتـر  جنـاب آقـاي     ويژه از   ه ـم ب يياري نمودند، تشكر نماي   

تحقيقـات جنگلهـا و مراتـع        مؤسسه    محترم عصاره، رئيس 

 محتـرم موسسـه بـه خـاطر فـراهم      نمسئولاو ساير   كشور  

نمودن امكانات لازم و همچنين مسئولان محترم دفتر آمـار          

و خــدمات ماشــيني گمــرك ايــران  بــه خــاطر در اختيــار 

ن مسـئولا ذشتن آمار و اطلاعات صادرات و همچنـين از          گ

خـانم  رساني سازمان توسـعه تجـارت ايـران و            دفتر اطلاع 

آقايـان دكتـر جليلـي و دكتـر جعفـري و            ن و   ك  دكتر سفيد 

ــ هايشــان تشــكر و  ييخــاطر راهنمــاه مهنــدس قاســمي ب

 .شود قدرداني مي

 

������� �
�� ����� 

آمار و خدمات ماشـيني     آمار و اطلاعات دريافتي از دفتر        -

 .1385گمرك جمهوري اسلامي ايران، 



 هاي حاصل از گل محمدي ايران در قاره آسيا بررسي بازار فرآورده
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Abstract 

In order to trace the role of rose water and its related products in the national economy, and 
subsequently to approach a sound planning and policy making in this regard, the statistics of rose water, 
essential oil, rose jam, and dried flower buds  exports to Asian countries within a period of 6 years (2000-
2005) were evaluated.  The percentage contribution of each receiving markets were revealed. In the 
studied period, among 23 Asian countries receiving rose water, above 55 percents of products were 
exported to Southern Persian Gulf neighboring Arab countries. Essential oil exported to 7 counties, and 
trends in demand were positive for 4 years in the beginning of this period, and did get negative in 2003, 
and completely stopped in 2004. Therefore the reasons for the occurring of this phenomena in essential 
oil demands needs to be studied. Rose jam and rose dry flower buds were exported to 4 and 3 countries 
respectively. End of the studied period in compare with begging of this period the amount of rose jam 
exporting was increased about 9 folds. With considering the major fluctuation in rose water related 
products exports  within this period to different Asian countries demonstrate the existence of high 
potential demanding markets which needs to be taken further consideration in future policy making and 
export planning. 
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